
E
l mercado reacciona 
ante cada aconteci-
miento geopolítico que 
se desarrolla en cual-

quier rincón del planeta, ya sea 
en forma de conflicto armado, 
de crisis de un determinado sec-
tor productivo o de proceso elec-
toral en una potencia mundial. 

También es verdad que, lo 
que en ocasiones parece que va 
a provocar el colapso definiti-
vo de los mercados, acaba te-
niendo un impacto más bien li-
mitado, pero lo suficientemen-
te importante para alterar la 
rentabilidad de las carteras y la 
tranquilidad de los inversores 
particulares. 

Ejemplos recientes tuvimos 
con el conflicto entre Rusia y 
Ucrania, que mantuvo en vilo a 
los mercados durante meses, 
el referéndum del brexit, cele-
brado en el mes de junio y cu-
yo sorprendente resultado su-
puso un tsunami en los merca-
dos, y ahora con las elecciones 
en EEUU, un acontecimiento 
que paraliza el mundo cada cua-
tro años. 

Son comportamientos cícli-
cos. Y ocurrirá lo mismo con el 
referéndum que se celebra en 
Italia en el mes de diciembre y 
con las elecciones generales en 
Francia y Alemania del año que 
viene.  

Lo acontecido en las últimas 
semanas, al hilo de las eleccio-
nes presidenciales en EEUU, es 
un buen ejemplo de la reacción 
del mercado en estas situacio-
nes. Según las encuestas iban 
dibujando la posibilidad de que 
ganara Trump, hasta ese mo-
mento casi descartada, las bol-
sas empezaron a sufrir caídas, 

hasta acumular nueve sesiones 
de bajadas consecutivas, como 
en el caso del S&P 500, que has-
ta ese momento había mante-
nido un comportamiento mo-
délico en los últimos meses, ba-
tiendo sus máximos históricos 
en varias ocasiones. 

Más allá del resultado final 
y de si las previsiones acerta-
ron o no, lo cierto es que las se-
manas previas a las elecciones 
en EEUU provocaron una cier-
ta inquietud en los mercados y, 
por ende, en las carteras de in-
versión de los particulares.  

Porque vivimos en un mo-
mento cambiante y con unos 
mercados acechados por la vo-
latilidad constante, resulta más 
indispensable que nunca el ase-
soramiento de calidad a la ho-
ra de sacar el mayor provecho 
a nuestras carteras. Los aseso-
res no nos cansamos de repetir 
que no existe el producto per-
fecto, sino que hay que atender 
las circunstancias de cada in-
versor, siempre teniendo en 
cuenta su perfil, intereses y cir-
cunstancias personales. 

Por eso nuestra labor es la 
de realizar una auditoría pre-
via de todas estas variables, pa-
ra realizar un diagnóstico ade-
cuado antes de recetar un tra-
tamiento en forma de inversión 
que mejor pueda permitir a un 

cliente, primero, preservar su 
capital y después tratar de sa-
car el mayor partido a la renta-
bilidad,  siempre que las cir-
cunstancias lo permitan.   

No obstante, en el escenario 
actual, es igual de importante 
acertar con el diagnóstico co-
mo ir modificando sobre la mar-
cha las posiciones cuando las 
circunstancias del mercado así 
lo requiera. 

En un mundo tan cambian-
te y en el que la competencia 
feroz entre entidades saca al 
mercado nuevos productos ca-
da día, resulta indispensable 
que los asesores financieros, los 
que tienen la responsabilidad 
de ofrecer consejos de inver-
sión a sus clientes, estén debi-
damente certificados, con un 
marchamo de calidad que ase-
gure un nivel de conocimiento 
adecuado y la formación con-
tinua que les permita reciclar-
se continuamente. 

En este sentido, la entrada 
en vigor de MiFID II en el mes 
de enero de 2018 acelerará la 
adecuación de los profesiona-
les a lo que requiere el merca-
do y supondrá un giro de 180º 
para el sector y la relación en-
tre la entidad y el cliente.  Pre-
cisamente la nueva normativa 

expulsará del mercado a aque-
llos asesores que no estén cua-
lificados ni preparados para 
ofrecer labores de asesoramien-
to a sus clientes, que se verán 
más protegidos. 

España dejará de ser una ex-
cepción entre los países de su en-
torno, donde hasta la fecha los 
profesionales no necesitaban 
demostrar ningún tipo de cer-
tificación para brindarle infor-

mación sobre productos o con-
sejos de inversión. Ahora, el 
profesional que se siente y mi-
re a los ojos de un cliente ten-
drá que conocer su perfil e in-
tereses, los nuevos productos a 
disposición del mismo, y la si-
tuación concreta del mercado en 
cada momento para preservar 
su capital en cualquier circuns-
tancia y maximizar su rentabi-
lidad en el largo plazo. 
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los mercados tiene un 
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